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活动背景及理念



       《国家旅游局 国家体育总局关于大力发展体育旅游的指导意见》

 为响应“国家旅游局、国家体育总局”号召，大力发展体育旅游事业，以体育运动为核心，以现场参赛、互动体验及参观游

览为主要形式，以满足健康娱乐、旅游休闲为目的，向大众提供相关产品和服务等系列活动。

《体育总局关于组织开展“全民健身日”活动的通知》

 为了让“全民健身日”真正成为全国人民的节日，在全国掀起全民健身高潮，采取线上线下相结合的方式，广泛组织全国范

围的全民健身体育活动，扩大全民健身日的知晓度，激发老百姓积极参加体育健身活动的热情，让体育健身逐渐成为百姓的

自觉行动。

       《习主席新年贺词》

 我们都在努力奔跑，我们都是追梦人！

          活动背景



秀时尚、玩社交、追求生活态度，如今的跑步早已不只跑这么简单。 

意义：战跑|追梦之旅，将“互联网+跑步+露营+音乐+美食+文旅”完美结合，打造2019年第一文体IP

活动背景



战略规划



          





活动介绍



PART  1   梦想的颜色
 5KM娱乐跑vs世界冠军领跑

PART  2   梦想的形状
 千人露营大会

PART  3  梦想的声音
 音乐狂欢party

PART  4  梦想的味道
 特色美食街区



5KM娱乐跑vs世界冠军领跑

这是一场集娱乐、社交、运动为一体的趣味跑步活动。适

合各行各界各年龄段的伙伴们，该活动不牵涉任何专业竞

技较量。

世界冠军教你热身、带队领跑。追梦之路，有冠军携手，

还怕拿不到金牌？



活动现场   1km 黄色·童年  
七彩的梦，欢乐的歌，快乐的脚印一串串

  2km 绿色·青春  
有种时光叫青春，以梦为马，莫负韶华

  3km 红色·爱情  
遇见最美的你，愿得一人心白首不相离

  4km 蓝色·友情  
莫愁前路无知己，时光不老，我们不散

  5km 白色·？？  
充满无尽幻想，总之梦想要有的，万一实现了呢！

这个颜色由你定！



活动现场



我们生来就是热爱自由，青春洋溢的人

年龄从来不是困住我们的桎梏

如果你爱星空的璀璨、爱草原的辽阔

那就加入我们吧

让我们漫步璀璨星空下，围坐浪漫篝火边

入眠听草浪，晨起闻花香，千人露营，诗酒天涯

让我们共同筑梦，

祝福每个追梦的我们，2019 梦想成真！

千人露营大会



千人露营大会
一眼望去，各种样式的帐篷玲琅满目！猜猜看你的帐篷能入镜吗？千人露营，就是这个feel~

活动现场



2019年的春天来的比往年晚了一些

当天气转暖  风也变得不一样

吹走了雾霾，吹起了我蠢蠢欲动的心

开始期待狂欢的节奏!

Hi  Baby

精彩不容错过

这一次，放肆high！

一场为狂欢而生的音乐盛宴

一场属于所有战跑追梦人的大型PARTY

你，准备好了吗？GO！音乐狂欢party



现场音乐PARTY
电音DJ，摇滚乐队，流行歌手，原创音乐人，跟着music节奏，嗨翻全场！还有神秘嘉宾亲临现场，更多惊喜，更多互动尽在战跑！

活动现场



特色美食街区

你的梦想是什么味道？酸 甜 苦 辣 咸？

来这里，美食会给你答案

想一想

「潮人 | 吃货 | 网红」

「ROCK | 美食 | 啤酒」

还有「跑步+露营」

能撂倒多少软妹痴汉

得有多无敌放荡
那还多说啥，让我们来一场说走就走的美食之旅吧



特色美食街区
世界各地特色美食，挑逗你的味蕾，任谁都抵挡不住这诱惑！吃货们，准备好了吗

活动现场



战跑中国人

不以成败论英雄，因为我就是英雄！

每一面五星红旗都代表一颗中国心！

活动现场-更多惊喜

邮筒寄梦

你可以写一张明信片，“寄给未来的 自
己”、也可以“寄给他/她”来表白；或者，
寄给任何人“我想对你说”，2019年底我
们会寄出，到时候看你的愿望会实现么

彩绘梦

参与者可以随意在自己脸上描绘自己的
属性，也可在涂鸦板上绘出你的梦想，

也许你们的故事，就在追梦之旅发生着。

树洞许愿
对着树洞，大声喊出你的愿望，我们会为
你记录下这一刻，或许，2019你就是最
最幸运的追梦人！

互动环节



活动现场-更多惊喜互动环节

梦想漂流瓶

现场抽大奖

更多的游戏挑战···

冠军互动

单身可约

遇见最美的你
拼酒敢不敢

通过游戏挑战、战跑护照盖章的方式，赢取免费入住“筑梦”帐篷区和明信片“寄梦”资格。



张楠 李妮娜

羽毛球冠军 乒乓球冠军 滑雪冠军

2012年伦敦奥运会混合双打冠军、2016
年里约奥运会男子双打冠军。张楠是奥运
会历史上第二位、中国第一位拥有男双和
混双奥运金牌的选手。世锦赛历史上第一
位混合双打三冠王。、同时也是一位集奥
运会、世锦赛、亚运会、全英赛、亚锦赛
及多座世界羽联超级系列赛和总决赛冠军
于一身的大满贯运动员。

2022冬奥会形象大使
我国自由式滑雪项目第一个世界杯总决赛冠
军，第一个获得空中技巧世界排名第一，第
一个获得世界锦标赛冠军的女运动员。参加
了2002、2006、2010、2014四届冬奥会，
蝉联2005、2007、2009三届世锦赛冠军，
被誉为“雪上公主”。

活动现场拟邀冠军

王皓

2008年北京奥运会男单亚军。2008年世

乒赛男单冠军，2009年世乒赛男单冠军，

2010年世界杯男单冠军，2010年广州亚

运会男子双打冠军。2012年伦敦奥运会，

乒乓球男子单打亚军。王皓携手张继科、

马龙在乒乓球男子团体赛中获得冠军。



1

13：30-13：40
主持人开场，冠军登场
领导讲话、宣布开幕

43

14：00-15：30
大咖、冠军带领5公里趣味跑步

领导采访

2

13：40-14：00
开场舞、互动

冠军带领跑前热身

5

12：30-13：30
跑者入场
活动暖场

15：45-19：00
自由活动
安营扎寨

晚饭

19：00-21：00
音乐party

电音DJ、摇滚乐队
节目演出

6 7

15：30-15：45
挑战世界冠军游戏

活动流程



1、拥有较大封闭场地，可供户外露营，并拥有安保措施。

2、停车场或临时停车位，可停放400-600辆私家车。

3、景区内拥有酒店、餐饮，酒店可供大约300-400人住宿。
 
4、拥有较大场地用于搭建舞台，台前可容纳3000观众。

5、拥有5km跑道，用于娱乐路跑，跑道宽6m以上。

场地要求



我们的优势



我们是谁

中国食品产业主流权威互联网新闻媒体

 作为中国食品报唯一官方新闻网站，将延续中国食

品报平面传统纸媒的办报理念，整合、创新运用网

络科技优势力、传播力，传播先进文化，服务食品

安全发展。

 主要栏目：高端访谈、第一现场、品牌企业、行业

新闻、地方新闻、国际要闻、网友热议、专题集锦、

图看世界、食品要闻、深度报道、媒体聚焦、行业

监督、展会播报、商场超市、保健食品、政策法规、

地方美食、食品论坛......

《中国食品报》1984年创

刊 ， 中 国 轻 工 业 联 合 会

（原轻工部）主管，中国

食品产业第一大报。经历

30多年的发展，见证了中

国食品产业的不断壮大与

繁荣，以推动中国经济社

会健康和谐有序发展。

权威 实用

专业高端



垂直客户资源



权威活动



合作权益及费用



       本次合作将秉承互惠互利原则，

在做大做强场地方以及品牌方的知

名度和影响力同时进一步做大做强

“战跑--追梦之旅”品牌，更多爱

好跑步露营音乐喜欢户外运动旅游

的高端人群走进场地景区，接触合

作品牌，传播景区风光及旅游品牌。

项目 内容 时间规划 预算

活动前期筹备 各大媒体宣传
招募 1个月

300-500万

注：预算根据人
数规模嘉宾阵容
等条件确定。

活动执行阶段 物料舞美装备 
嘉宾邀请 2周

活动举办

娱乐跑步
露营大会 2天

音乐狂欢
party 1天

活动后期回温 活动后期媒体
宣传 1周



活动传播策略

前期预热

活动报道

后期传播



1.自媒体：微信、微博大V

2.微信/微博/社交平台大号：活动相关账号

3.直播

• 主流直播平台：抖音、网易、盟主、映客、花椒等

4. 战跑官方: 战跑官网、微博、微信服务号 

5. 参与者自发传播: 现场所有参与人员齐发朋友圈 

6.短视频媒体

战跑在每期活动中，根据城市的不同，在该城市的
参与者中，选出数名最具代表性的跑者，可以代表
城市形象、品牌赞助商、公益组织等，为其录制宣
传视频，作为活动的系列宣传片。

投放渠道有：美拍、秒拍、小咖秀、快手等。

媒体优势



媒体优势







媒体采访

针对赞助企业/政府部门领导等进行专题采访、报道、直播

现场呈现



主舞台；led大屏幕；主背板（主视图）；合影墙；喷射塔；

现场呈现



现场：起跑门；终点门；补给站；泡泡基站；导示板；铁马；刀旗；伞棚（品牌互助站）；

现场呈现



装备：跑者t恤；装备背包；号码布；贴纸；防水手机套；毛巾；手环；眼镜；

现场呈现



起跑带；终点带；装备发放站；行李存取处；终点签证处

现场呈现



社会公益



u 战跑履行社会责任事业，跟公益组织联合。

u 让每一个战跑追梦人都成为公益事业的参与者，用自己的

实际行动，献上一份爱心。

u 战跑携合作伙伴（赞助商/支持单位）及世界冠军共同支持

公益事业，现场捐赠、颁奖及新闻媒体报导。

战跑公益



期待与您一起开创中国战跑盛世！

2019


